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DECOUVREZ LE CONSEIL
‘ADMINISTRATION DE SPORSORA...
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4 PRINCIPAUXTYPES D'ACTIVITES POUR...
PROMOUVOIR- I\ ET REPONDRE AUX
ATTENTES DE NOS MEMBRES

EVENEMENTS

COLLEGES ET COMMISSIONS

SERVICES

RELATIONS INSTITUTIONNELLES

SPORKEIORA




+30 EVENEMENTS ORGANISES

SERVICES

LES RENDEZ-VOUS
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SPORSORA
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EVENEMENTS
COLLEGES ET COMMISSIONS
SERVICES

ACTIONS AU SEIN DES COLLEGES ... ™™™

= Marques partenaires, piloté par Amel BOUZOURA (FDJ) et Laure MESTRE (MAIF)
= Mai2022: workshop « fidéliser et engager »
= Mars 2022 : workshop «le sponsoring, un investissement ou une charge ?»

= Détenteurs de droits, piloté par Raymond BAURIAUD (FFBB) et Antoine AUBOUR (UTMB)
= Juillet 2022 : Soirée du college

= Agences, cabinets d'étude, piloté par Jean-Frangois JEANNE (INFRONT)

= Juillet 2022 : Soirée du college Workshop Annonceurs « Sportifs de Haut

s . , Niveau et Entreprises » le 30/06/2021
= Octobre 2021: Publication de la 3¢ édition du Guide des Agences & Prestataires P 3

= Enceintes Sportives & Arena, piloté par Nicolas DUPEUX (ACCOR ARENA) et Loic
DUROSELLE (STADE DE FRANCE)

= Septembre 2021 : réunion du collége a I'’Accor Arena
= Sport Solutions, piloté par Antony VILLEGER (SAMM TRADING)
= Mai2021: Publication de I'annuaire dynamique Sport Solutions

= Mai2022: Session expertise « Expérience Fans: comment engager et fidéliser mes
communauteés (stade [ hors stade) ?

= Collectivités, piloté par Frédéric LEONARD (CAP CONSEIL)

Workshop DDD « Roland-Garros en
immersion » le 10/03/2020

SPORKEIORA




EVENEMENTS
COLLEGES ET COMMISSIONS
SERVICES

...ET DES COMMISSIONS

= Relations institutionnelles, pilotée par Didier POULMAIRE (SELAS
POULMAIRE AVOCAT & FIDUCIAIRE)

= Relations internationales (Go To Africa), pilotée par Bruno LALANDE (WOMEN SPORTS)
= Sport Santé en entreprise, pilotée par Frédéric LEONARD (CAP CONSEIL)

= Engagement des jeunes talents, pilotée par Sébastien Vandame (LFP)

= GESI, pilotée par Lucien Boyer (GLOBAL SPORTS WEEK)

= Sport au féminin, pilotée par Amel BOUZOURA (FDJ) et Bruno LALANDE (WOMEN SPORT)
= Engagement Responsable, pilotée par Céline PREVOST (COURCHEVEL MERIBEL 2023)

= Innovation, pilotée par Jean-Marc OLUSKI (IDESPORT) et Jauffray DUNYACH (JOINLY)

=  Formation, pilotée par Michael TAPIRO (SPORTS MANAGEMENT SCHOOL)

= Juridique, pilotée par le cabinet De Gaulle Fleurance & Associés

=  Voile, piloté par Antoine ROBIN (COME#TOGETHER)

Commission Sport Santé en entreprise le
18/04/2019

SPORKEIORA




CONTRIBUEZ AUX TRAVAUX
DE L’ASSOCIATION

RELATIONS INSTITUTIONNELLES

GUIDE OFFICIEL 2021/2022
3% EDITION

80 000 m’*

300 000 |
visiTEuRs

EXPOSANTS

« 3 bonnes raisons d'étre partenaire du = ; : QUI SONT LES EXPE RTS
sport féminin » Les « Infogs SPORSORA », les DU SPORT BUSINESS ?

Décryptade des agences et prestataires

infographies des grands
événements sportifs

il
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UEVM?AE‘!&S%E:(;KOVER s o it 1 et o ——— LECONOMIE DU SPORT
SA STRATEGIE srovenes

DE MARKETING SPORTIF ?

ok SPORKIORA

Le guide des Agences et Prestataires

Ouvrage « Quels critéres d’évaluation pour Ouvrage « Quelles réponses aux enjeux de
piloter sa stratégie de marketing sportif ?» ressources humaines ? » sPORKIOR




EVENEMENTS
COLLEGES ET COMMISSIONS
SERVICES

DE NOMBREUX SERVICES

RECEVOIR LA REVUE DE PRESSE
HEBDOMADAIRE éditée par notre partenaire
Kantar Media

PROFITER D'UN RESEAU UNIQUE

<
y - BENEFICIER D'AVIS D'EXPERTS, D’ETUDES DE MARCHE, DE
afe | ™=® | em= | DA | e CHIFFRES CLES, DE DONNEES JURIDIQUES ET DE BEST
PRACTICES...
Exemples:
i Jasics A0 9 0 * Etude « Le marché du sponsoring sportif en France : grands chiffres et

perspectives » en collaboration avec KPMG
+ Etude « Le développement économique du sport féminin en France :
que disent les experts et la data ? » en collaboration avec Two Circles

RECEVOIR UNE NEWSLETTER
HEBDOMADAIRE pour mievx

partager vos actualités et vous
communiquer nos activités.

SPOREIDR A

PROMOUVOIR SES ACTIONS AUPRES DES DIFFERENTES
PARTIES PRENANTES a travers les canaux de diffusion de I'association :
site internet, réseaux sociaux, newsletters...
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EVENEMENTS

L'INFLUENCE DE SPORSORA
AUPRES DES DECIDEURS

SPORSORA A CONSTITUE UNE COMMISSION « RELATIONS INSTITUTIONNELLES » AFIN DE
SENSIBILISER LES DECIDEURS AUX INTERETS DES ACTEURS DE L'ECONOMIE DU SPORT.

Des contacts réguliers avec les décideurs politiques en lien
avec les politiques sportives

4 N\
Un large écosysteme qui permet d'étre force de proposition

pour inciter les investissements privés dans le sport frangais
. J

( )

La défense des intéréts des acteurs de I'économie du sport

\. /

( )

Une ouverture vers d’autres secteurs

\. /
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EVENEMENTS

L'INFLUENCE DE SPORSORA
AUPRES DES DECIDEURS

RELATIONS INSTITUTIONNELLES
SPORSORA A CONSTITUE UNE COMMISSION « RELATIONS INSTITUTIONNELLES » AFIN DE SENSIBILISER LES DECIDEURS AUX
INTERETS DES ACTEURS DE L’'ECONOMIE DU SPORT.

3 priorités pour un soutien et une relance saine du secteur du sport

* Lamise en place d'un dispositif fiscal encourageant les partenaires a préserver leurs engagements dans le sport
* Le retour progressif et encadré du public dans les enceintes sportives

* La participation aux débats autour de la proposition de loi visant a démocratiser le sport en France

Ces différents sujets, auxquels viennent s'ajouter de nombreuses autres propositions portées par SPORSORA, ont fait I'objet d’échanges réguliers et
continus avec les pouvoirs publics (Elysée, Matignon, Ministére chargé des Sports, parlementaires...) et les autres parties prenantes du secteur de
I’économie du sport.

2022, année électorale charniére

* Les différents points énoncés ci-dessus sont toujours d’actualité en ce début d’année 2022

* Surtout, 2022 sera I'année d'échéances électorales déterminantes. Dans ce cadre, et animée par I'ambition de permettre au sport d’étre a la hauteur
des attentes, SPORSORA élabore avec ses membres une série de propositions visant a développer et pérenniser le sport et son économie. Ces
propositions feront |'objet d’échanges avec les différents candidats et partis engagés afin d'apporter a I'écosystéme sportif une vision claire des
programmes de chacun.

SPORKEIORA




RESTEZ EN CONTACT AVEC NOUS

Magali TEZENAS DU MONTCEL Antoine SOPETTI §P1OB}T)SUIOe|\Q/grd Pereire 017 Paris
Déléguée générale Délégué général adjoint > 75017
. . WWW.SpOrsora.com
magali.tezenas@sporsora.com antoine.sopetti@sporsora.com
sporsora@sporsora.com
inl¥]©)
Yanis LAHMERI Chloé BOUBALS
Responsable Relations Chef de projet Communication
Institutionnelles & Internationales & Evénementiel
vanis.lahmeri@sporsora.com chloe.boubals@sporsora.com

0972648212

Vincent HILLION
Chargé de missions
Yvincent.hillion@sporsora.com

#SPORSORA22
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