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POUR LA MAJORITE DES SPORTS TESTES,

PLUS DE LA MOITIE DES FRANGAIS
SONT SATISFAITS
DE LEUR QUANTITE PROPOSEE
A LA TELEVISION

GIBLES LES PLUS DEMANDEUSES
POUR DU SPORT FEMININA LA TV
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Intéressés 16-34
Sport ans
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TOP 3 SPORTS FEMININS
PLEBISCITES A LA TELEVISION
Football Handball Basketball
Féminin Féminin Féminin
o o rf N
A
47%* 39% 38%

*Note de lecture : 47% des Frangais souhaitent voir
davantage de football féminin a la télévision

L'AMBASSADEUR IDEAL
DU SPORT FEMININ
1. Connu(e) pour ses succes 91%**
2. Issu(e) du milieu du sport 90%

3. Trés connu(e) au niveau international 86%

4. Francais(e) 85%

**Note de lecture : 91% des Frangais sont d'accord sur le fait qu'un
ambassadeur du sport féminin doit éfre connu pour ses succes
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Que ce soit en nombre de licences ou en nombre de pratiquantes; le sport
féminin ne cesse de croitre en France. L’intérét du public est lui aussi de plus
en plus marqué. Cette situation est encourageante quand‘on connait I'impact
gue peut avoir le sport sur la santé, le développement personnel, la lutte contre
les stéréotypes et I’engagement des femmes-dans la société.

L'intérét du public pour-le.sport féminin est
réel, ce que confirment”les résultats de.ce
sondage. Cela doit permettre de renforcer les
initiatives mises en plaece; par les pouvoirs
publics  et.certainsmedias—pour— proposer
davantage de sport féminin a la télévision, si
possible en clair, comme’ netre think tank le
recommandait dans un ouvrage publié fin
2013 (lien). Le monde évolue et la place des
femmes dans la société également. Le sport
de demain sera plus féminin, que ce soit dans
sa pratique, son —organisation ou  sa
consommation. Compte-tenu __de .. cette
demande, les acteurs, notamment masculins,
doivent faire preuve de courage en proposant
davantage de sport féminin a la télévision et
en s’'engageant pour promouvoir 'égalité des
sexes dans le sport, a limage de la campagne
entreprise par les Nations Unies #HeforShe.

L'autre enseignement a souligner de cette
étude est que le meilleur ambassadeur du
sport féminin reste encore une femme,) qui
plus est une sportive reconnue pour: ses
succes sur les terrains. Le fait guelle soit
jeune et sexy n’arrive qu’en huitiéme position
des criteres retenus par les sondés, ce qui est
a relever dans un contexte dhyper
sexualisation du sport féminin. La mise en
avant de modéles sportifs féminins peut avoir
un impact positif sur la societé. Si elle reste a
confirmer, cette perception constitue un pas
en avant dans la lutte contre le sexisme et les
discriminations dans le sport.
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Le Sport au service de la societé

L’intérét et la consommation du sport féminin sont en constante évolution
depuis la derniéere décennie. Il y’a quatre ans, le football:féeminin était encore
dans I'anonymat/ Une page historique s’est tournée avec I'attribution de la

Directeur de la Stratégie Europe, Coupe du Monde. FIFA/2019 a la France et des perfermances d’audiences

Middle East et Afrique intenses_et‘puissanteS pour la télévision francaise lors de la derniére édition
cette année au Canada.

Ry

Le sport féminin offre aux marques des
possibilitts nouvelles et complémentaires
pour se connecter a leurs consommateurs.

Ce changement de paradigme pour les
Francais se manifeste par une demande
clairement exprimée -pour davantage de
sport féminin a la télévision. Les fans, qui

sont au coeur de I'équation du marketing En termes de quantité de sport a la télévision,
sportif, demandent plus de sports collectifs & pour chaque sport testé, plus de la moitié des
la TV, c’est une-opportunité positive. Francais se déclarent satisfaits de I'offre.
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lls sont en revanche 47% a plébisciter plus
de football féminin sur les écrans TV, un
niveau d’attente extrémement -€éleve qui
permet aussi de mieux comprendre les
tres bonnes performances d’audiences de
la Coupe du Monde FIFA 2015 au Canada
sur les chaines francaises. Il faut souligner
gue cette étude a-été réalisée deux mois
avant cette Coupé du-Monde’ FIFA et que
ce plébiscite.spour.le ‘football féminin est
donc un: wvrai = phénoméne (engagé
notamment par le Paris Saint-Germain et
I'Olympique Lyonnais).“et non un effet de
mode. A noter, -une—demande assez
élevée “également pour —du —handball
féminin (39%) /et/du basketball féminin
(37%), qui complétent le podium.

Par ailleurs, la demande des Frangais
n’affiche pas de différence clivante entre
les hommes et les femmes. Cela est
probablement précurseur d’'une nouvelle
génération tres « mixité oriented.», les
plus jeunes (16-34 ans) souhaitant
davantage de sport féminin a la télévision
gue leurs ainés.

Pour les Francais, qui. serait 'ambassadeur
légitime du sport féminin'? Les attentes de la
population sont claires : lambassadeur doit étre
reconnu pour sesssticces sportifs (91%) et avoir
une notoriété forte au niveau international
(86%). Les Francais plébiscitent le fait- que
notre ambassadeur soit une femme (83%).

En voyant ce profil_type marqué,  des
personnalités peuvent émerger légitimement.
Parmi elles des championnes comme Laure
Manaudou, Amélie Mauresmo, Laura Flessel
ou Marie-Josée Perec sont cohérentes avec
les caractéristiques attendues par les
Francais. En outre, comme le montre l'outil
Celebrity DBI (indice mesurant limpact
marketing des célébrités) de Repucom, elles
affichent toutes un niveau d’efficacité et
d’influence a la hauteur de ce titre et du
challenge pour étre notre ambassadeur de
sport féminin en France !
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METHODOLOGIE

France
Interviews réalisées sur internet (CAWI)

Représentatif de la population francaise agée de 16 a 69 ans, selon la méthode des
guotas appliquée au sexe, age, catégorie socio-professionnelle et région d’habitation

1 000 répondants
9-16 avril 2015
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SPORTS
FEMININS

SPORTS
MASCULINS

Selon vous, pour chacune des
disciplines suivantes, vous
diriez qu'il y en a trop a la

FOOTBALL
r
D B ; ;
F 39 53 8 télévision, suffisamment a la
< télévision ou pas assez a la
BASKETBALL ——
a5, 38 55 7 telévision?
L Base : A tous

GYMNf\ri_TIQUE = “ 8 Résultats en %

ATHLETISME

3

29 63 8 Pas assez a la télévision

B Suffisamment 3 la télévision

PATINAGE ARTISTIQUE

K o

. 17 67 16
V.

11 Trop a la télévision
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DETAIL DES RESULTATS PAR CIBLE.
REPONDANTS SATISFAITS DE LA QUANT

DE SPORT PROPOSEE A LA TELEVISION

p

Moyenne des 7 sports
7 FOOTBALL 47 I B
. HANDBALL % /
SPORTS
\ 2 BASKETBALL e l | ;‘{ FEMININS

|

3 GYMNASTIQUE 32 / 60 |
ATHLETISME 2/

PATINAGE ART. i T | 60% ' 8%
eSS 1 BioE

mble population

]

?
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3
%
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POUR LA MAJORITE DES SPORTS TESTES, PLUS o) T

Hommes

DE LA MOITIE DES FRANGAIS SONT SATISFAITS .
DE LEUR QUANTITE PROPOSEE A LA TELEVISIC ) R e

TRTR,

Selon vous, pour chacune des disciplines suivantes, vous diriez qu'il y en a trop Femmes
a la telévision, suffisamment & la télévision ou pas assez a la télévision? b
Base : A tous (| J
58%’ @@ 57%
@)
Pas assez a la télévision Intéressés Sport

B Suffisamment a la télévision
Trop a la télévision
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E SPORT FEMINI

o mmw oot | p——— PLEBISCITE PAR LES FRANGAIS.

8 60 32 HANDBALL 39

53 8
9 63 28 BASKETBALL 38 55 7 petiizss . o : :
Selon vous, pour chacune des disciplines suivantes, vous diriez qu'il y en a trop a la
9 58 33 GYMNASTIQUE 32 60 8 télévision, suffisamment a la télévision ou pas assez a la télévision?
9 63 2 ATHLETISME 55 T— Base : A tous
10 66 24 PATINAGE ART. 23 66 11 Pas assez a la télévision
2 66 14 TENNIS - - = A Suffisamment a la télévision

Trop a la télévision

DETAIL DES RESULTATS PAR CIBLE.
REPONDANTS SOUHAITANT DAVANTAGE DE SPORT FEMININ A LA TELEVISION

FOOTBALL HANDBALL BASKETBALL GYMNASTIQUE ATHLETISME PATINAGE ART. TENNIS
FEMININ FEMININ FEMININ FEMININE FEMININ FEMININ FEMININ
‘. 47% 39% 38% 32% 29% 23% 17%
Ensemble population
Q Intéressés Sport  Intéressés Sport 16-34 ans Femmes Intéressés Sport Femmes 16-34 ans
Cibles les plus 16-34 ans 16-34/35-49 ans  Intéressés Sport 16-34 ans Hommes 16-34 ans Intéressés Sport

demandeuses

Creédit photo : AFP

1 © REPUCOM | LE SPORT FEMININ EN FRANCE : UN REEL POTENTIEL DE CROISSANCE | 3 AOUT 2015




. . . Sport )
PROFIL IDEAL DE AMBASSADEUR DU SPORT FEMININ SSS CPtn nnpte REPUCOI(M

Le Sport

Total « Qui tout a fait » et Total « Non pas du tout » et
« Oui plutét » « Non plutét pas »
Connu(e) pour ses succes 91% Une personnalité étrangére 75%
:‘: “‘2 ““f‘: ; “ \ ‘\ \ ‘\ ¢ ’7’7
DU SPUR F MININ Issu(e) du milieu du sport 90% Un homme 59%
::ti sr::t?::;f) e 86% Avec des diplomes élevés 57%

Une personnalité

Francais(e) 85% des médias

50%

Issu(e) d'un sport grand

0,
public / de pratique populaire P

Selon vous, si vous deviez définir le profil de
la personnalité qui pourrait promouvoir le
sport féminin dans les médias, il faudrait que
cette personnalité soit... (oui tout & fait / oui Une femme 83%
plutét, non plutdt pas / non pas du tout)

Base : A tous
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Total OUI
Connu(e) pour ses succes sportifs 42 49 6 3 91%
Issu(e) du milieu du sport 43 47 B 90%
Trés connu(e) au niveau international 33 53 10 4 86%
Francais(e) KY4 48 10 5 85%
Issu(e) d'un sport grand public / de pratique populaire KV 52 11 5 84%
Une femme 36 47 12 5 83%
Jeune 17 ) 24 6 70%
Beau/ belle, sexy = 13 49 27 1 62%
Une personnalité des médias = 11 39 36 14 50%
Avec des diplémes élevés = 8 ) 42 15 43%
Un homme = 9 32 40 19 41%
DU SPORT FEM|N|N Une personnalité étrangére 5 20 48 27 25%

Oui tout a fait Oui pluto6t Plutét pas Pas du tout

Selon vous, si vous deviez définir le profil de la personnalité qui pourrait
promouvoir le sport féminin dans les médias, il faudrait que cette personnalité
soit... (oui tout & fait / oui plutét, non plutét pas / non pas du tout)

Base : A tous

Résultats en %
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UNIQUE

NOUS COMPRENONS NOS CLIENTS, LEURS ENJEUX ET LEURS ENVIRONNEMENTS. NOUS
LES CONSEILLONS SUR LEURS STRATEGIES ET LES ACCOMPAGNONS AU TRAVERS DE
NOS « CONNECTED SOLUTIONS » POUR LES AIDER A ATTEINDRE LEURS OBJECTIFS.
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