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Méthodologie



Mentions relatives à la compétition
Hors hashtag de match

DU 10 JUIN AU 22 JUIN

Pays : Monde 80 Langues

Thématiques : Compétition, Equipes, Joueurs, 
Marques, France, Villes, Nourriture.

Périmètre d’analyse :



Les principaux chiffres



Les chiffres clés

200
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INTÉRÊTS
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Les Marques Sponsors



198 809 mentions collectées

TOP 3 :

98 000
Mentions

38 000
Mentions

8 000
Mentions

Les partenaires de l’Euro 2016



198 809 mentions collectées

TOP 3 :

TOUR EIFFEL MAN OF 
THE MATCH

PARTENARIAT 
GROUPE

Les partenaires de l’Euro 2016



23 010 mentions (12% de Part de Voix parmi les partenaires globaux)

TOP 3 :

34% de
Part de voix

26% de
Part de voix

25% de
Part de voix

Les sponsors nationaux



23 010 mentions (12% de Part de Voix parmi les partenaires globaux)

TOP 3 :

DOUBLE 
PARTENARIAT

#DESTINATION 
EURO

TOUR EIFFEL

Les sponsors nationaux



Carrefour

5 300 mentions

Archos

5 300 mentions 

Les partenaires de l’Equipe de France

« Hymne » des Bleus Partenariats médias



Les équipementiers

32K mentions collectées

Angleterre, Allemagne, France

Gareth Bale, Christiano Ronaldo, Bastian Schweinsteiger

10K mentions collectées

France, Angleterre, Portugal

Cristiano Ronaldo, Zlatan Ibrahimovic, Gareth Bale

19K mentions collectées (dont 5K en un jour)

Suisse, France, Turquie

Gareth Bale, Cristiano Ronaldo, Jamie Vardy

1/5
Seuls 1/5 des mentions relatives aux 
problèmes de maillots survenus lors de 
France - Suisse mentionnent Puma



Les Equipes



Les équipes
6 412 797 mentions concernant les équipes 

14% 

PDV
92 % 

positif
1 

MATCH

43% 

négatif
1% 

PDV



Les joueurs



Top joueurs européens

8%  

PDV

11% 

PDV

18% 

PDV

5%  

PDV

5%  

PDV

2 157 221 mentions concernant les joueurs



Les Français

375 K

823 970 mentions concernant les joueurs

131 K 114 K 85 K 38 K



Les Français

77%

823 970 mentions concernant les joueurs

63% 71% 63% 76%



Les Français

41 000

Mentions

Faits Marquants

Les pics de mentions

des joueurs français

ont lieu durant les

trois matchs contre la

Roumanie, l’Albanie et

la Suisse

Les Bleus, majoritairement 
mentionnés sur Twitter

92% 3% 1%

59 % de 

mentions 

positives 



Euro et fooding



La bière au cœur de l’euro

Bière
52%

Pizza
14%

Kebab
9%

Sodas
7%

Chips
6%

Burgers
6%

Autres
6%

La bière est le produit le plus cité alors même qu’il est 
interdit dans les stades et que sa publicité est limitée 
dans le pays hôte.

La pizza est associée près d’une fois sur trois à la bière



La bière en pic sur les matchs de l’Angleterre



Sodas : Coca le roi sur Instagram

Les éditions de bouteilles et canettes Euro 2016 considéré comme des beaux objets sont mis en scène dans les 
publications des internautes, générant ainsi une belle visibilité pour la marque sur ce canal.



Les villes hôtes



Insights clés

L’ensemble des villes hôtes génèrent 
plus d’un million de mentions.

Pourtant pas dans la compétition, les 
États-Unis sont le 3ème pays à parler le 
plus des villes

1M

Mauvaise réputation pour Marseille, 
dont l’image est entachée par les 
violences du match Russie – Angleterre

Paris, attendue au tournant, la ville est 
finalement évoquée de façon positive. 

C’est Paris qui l’emporte sur Instagram puisque 
c’est la ville hôte la plus photographiée.

Parmi le million de mentions relatif aux villes, 
14% sont issues de la presse en ligne.



Marseille – La plus mentionnée

L’ensemble des villes hôtes génèrent 
plus d’un million de mentions.350K

La journée du 11 juin est celle qui a 
généré le plus de réactions, 
majoritairement négatives.

Marseille est la ville hôte citée par le 
plus grand nombre de pays – 200 pays.

Parmi les 350K mentions, 16.5% proviennent de 
la presse.

77% des personnes qui parlent de Marseille 
sont des hommes



Paris – La plus populaire

Paris est la ville hôte les plus citée dans 
la presse, elle obtient 23% de PDV sur 
les 340 000 publications presse en 
ligne 

23%

190 pays parlent de Paris

Paris est la 3ème ville la mieux mise en 
avant avec 65% de mentions positives

188K Paris est les deuxième ville la plus citée avec 
188K mentions.

70% des personnes qui parlent de Paris sont 
des hommes



Les autres villes

Lille est là troisième ville la plus citée, 
elle est suivie de Nice (94K) et de Lyon 
(71K)

172K

Avec 95K mentions et 85% de mentions 
positives, Nice est la la 4ème ville la plus 
citée et celle dont on parle le plus 
positivement (+ supporters nord 
irlandais)

Saint Denis est la 2ème ville la plus citée 
sur Instagram après Paris

80% des personnes qui parlent de Saint 
Etienne sont des hommes

30% des personnes qui parlent de 
Toulouse sont des femmes. C’est la 
ville dont les femmes parlent le plus.



Les insolites



Quelques clins d’œil 

25 000

Mentions

23 000

Mentions

Les deux Irlande comptent 

pour 8.1% de toutes les 

mentions positives alors 

qu’elles comptent pour 

0.9% de la population « 

qualifiée » à l’euro

L’Islande est mentionnée 

146 300 fois, soit une 

mention pour 2 habitants !

Top Tweet de l’Euro 2016



Questions ?
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BON MATCH !


