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Une consommation du sport multi-plateformes
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https://sporsora.com/whoarewe/actualites-sporsora/item/7804-etude-sporsora-la-co
nsommation-de-contenus-spornrtifs-chez-la-gen-z

Etucde SPORSORA réalisée par Havas Play, sur la consommation de contenus sportifs dans les médlias par la GenZ
Etude qualitative réalisée du 21 mars au O3 avril 2023 puis étude quantitative réalisée du 28 avril au 11 mai 2023 auprés
de 1001individus représentatifs de la Gen Z frangaise agée de 15 a2 24 ans.
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