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TÉLÉVISION : DES AUDIENCES RECORDS 
 

19,34 : l’audience en millions enregistrée par TF1 pour la diffusion de la finale. 
Il s’agit du meilleur score toutes chaines confondues depuis la finale de l’UEFA Euro 2016 sur 
M6 (20,8 millions) (1). 

82,2% : la part d’audience enregistrée sur TF1 pour la finale France-Croatie. Un record pour 
un match de football depuis le France-Italie de 2006 (80,3%). (2). 

71,5 M€ : la somme déboursée par TF1 pour obtenir l’exclusivité de 28 matchs en clair, soit 
un prix moyen de 2,5 millions par match. (4). 
Au total la Une a rassemblé en moyenne 8,7 millions de téléspectateurs par match, soit 43% 
de part d’audience. Un mondial plus attractif que l’UEFA Euro 2016, où chaque match avait été 
suivi en moyenne par 7,8 millions de français. 
En 2018, pour l’équipe de France, le bilan monte à 13,7 millions pour 72% de PDA. (5).  

1,47 M : le record d’audience enregistré par BeIN durant le mondial sur le match Russie-
Espagne. Une compétition réussie qui a permis au groupe d’atteindre le chiffre des 4 millions 
d’abonnés. (3).  

À L’INTERNATIONAL :  

Source : ozap.com 

89,3% : la part d’audience enregistrée en Croatie, rassemblant près de 1,5 million de 
croates dans un pays de 4,3 millions d’habitants.  

Avec 56 millions, la Chine figure en tête du palmarès des téléspectateurs étrangers réunis 
devant la finale, l’Allemagne se plaçant en deuxième place avec plus de 21,3 millions. (6). 

163 millions dans 20 pays: l’audience cumulée lors de la finale dans 19 pays européens 
et la Chine. (7).   

AUDIENCE  
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 PUBLICITÉ : ORANGE S’OFFRE LE PLUS GROS 
SPOT, APPLE 1ER ANNONCEUR 

Etude Kantar Média, juillet 2018 

280 K€ : le montant du spot publicitaire de 30 secondes vendu par TF1 à la mi-
temps de France-Croatie. (8). 
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 MÉDIAS & DIGITAL : LA FRANCE CHAMPIONNE 
DU MONDE DU WEB, LES FRANÇAIS TRÈS 

CONNECTÉS 

11 fois par jour : c’est la moyenne à laquelle les français ont été exposés à une 
information sur le Mondial durant la compétition. (Kantar Média). 

Etude Kantar Média, juillet 2018 
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Cristiano  
Neymar  
Mbappé  

 
l e  p o d i u m d e  l a 
popularité sur le mondial 
2018. Le portugais a 
récolté pas moins de 
2 , 3 4 m i l l i o n s  d e 
mentions sur le web, 
contre 1,57 pour Neymar 
et 1,3 pour Mbappé. 
(Sprinklr). 
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PK Foot & EcoFoot, aout 2018 

LES SPONSORS À LA FÊTE, VATTI TIENT SA 
PROMESSE 

1,4 million : le nombre d’actions sociales générées par Nike sur Twitter et Instagram durant 
la seule finale. (9).  

20 % : la hausse des ventes enregistrée par Belin durant le mois de juin. (10).  

10 % : la hausse des ventes hors-domicile enregistrée par Coca-Cola entre mi-avril et mi-mai, 
grâce à son double statut de sponsor du Mondial et de fournisseur des Bleus. (10). 

79 millions de yuans, soit près de 10 millions d’euros : c’est la somme qu’a du rembourser 
le groupe chinois d’électroménager Vatti suite à la victoire des Bleus. L’enseigne avait garanti le 
remboursement d’un forfait sur des articles de cuisine en cas de succès français. (11).  

2 millions : le nombre d’actions (like, retweet, partage, commentaire…) générées sur les 
réseaux sociaux par les partenaires des Bleus à l’occasion de la finale.  
100 % d’entre eux ont activé une opération digitale sur cette rencontre. (9). 

The M
etrics Factory, juillet 2018 
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 PARIS SPORTIFS : UN MONTANT DE MISES 
HISTORIQUE 

C’est la finale qui enregistre le plus gros montant de mises : 67 millions, 
devant France-Belgique (35 millions) et France-Uruguay (23 millions). (12).  

Sur les sept matchs de l’Equipe de France, les parieurs français ont engagé près 
de 180 millions d’euros de mises, soit 26% du total des mises de la 
compétition. (12.) 

900 000 : le nombre de nouveaux parieurs s’étant inscris sur un bookmaker ARJEL pour 
parier sur le Mondial. (13). 

1O millions d’euros : le montant total cumulé des pertes des bookmakers du marché 
français durant la compétition. (13). 

L’édition 2018 de la Coupe du Monde de la FIFA a généré un montant record de 
690 millions d’euros de mises sur le marché français. En comparaison, la 
Coupe du Monde de la FIFA 2014 avait généré 290 millions de mises et l’UEFA 
Euro 2016, 297 millions. (12).  
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 UNE HAUSSE DE LA CONSOMMATION, LE MORAL 
DES FRANÇAIS STABLE ET DE FORTES DEPENSES 

EN RUSSIE 
 

+ 0,4% : l’évolution de la consommation des ménages en bien fabriqués au mois de juin.  
Une tendance qui a diminué en juillet (+ 0,1 %) notamment suite à la fin du Mondial. (14).    

40% : la hausse des ventes de téléviseurs enregistrée par Carrefour entre mai et juin. (15). 
200 000 : le nombre de téléviseurs supplémentaires vendus en mai, juin et juillet 2018 par 
rapport à l’année 2017. Les écrans en ultra HD ont représenté 50% des ventes totales. (16).  

4,5% : le pourcentage touché par la FFF sur chaque vente de maillot. (18).   

+ 30% : l’envol des ventes de maillots d’équipes de sport collectifs en France en mai, par 
rapport au même mois de 2016. (17).  

97 : l’indicateur synthétique de la confiance des ménages en juillet, qui se stabilise.   
Le Mondial ne semble pas jouer durablement sur la confiance des ménages. (19).  

Source INSEE, juillet 2018 

EN FRANCE :  

1,3 milliard : la somme totale dépensée par les supporters présents en Russie durant le 
Mondial.  
36,5% des dépenses de la compétition ont été réalisées durant la phase de poules. (20).  
 

68 millions d’euros : la somme dépensée en Russie par les fans dans les hôtels. 
58 millions d’euros : la somme dépensée en Russie par les fans dans les restaurants (20) 

136 000€ : le montant dépensé par les supporters français durant le Mondial. (20).  

EN RUSSIE  
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1,2 milliard : la valeur estimée du groupe tricolore après son succès en Russie.  
Une progression de 11% en un mois (effectif estimé à 1,08 milliard à l’ouverture de la 
compétition). (21).  

Source L’Equipe juillet 2018 

32 millions: la somme touchée par la Fédération Française de Football grâce au triomphe 
des Bleus.  
24 millions pour la participation à la finale et 8 millions suite au sacre. (22).  

336 000 €: le montant de la prime touchée par les clubs pour chaque joueur mis à 
disposition de l’équipe de France durant la compétition (7 305 € par joueur, par jour).   

LA FFF ET LES CLUBS GRANDS GAGNANTS 
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