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METHODOLOGIE
POUR DONNER LA PAROLE A LA GEN Z NOUS LES AVONS INTERROGES!

01 UNE ETUDE QUALITATIVE
1 Partenaire 25 Participants 6 Grandes parties 2 semaines
® tactix de terrain
I i Y - b
LA A b b b
. | S S S\ N N
02 UNE ETUDE QUANTITATIVE N \ €<
/”’//,,,/ T
1 Partenaire 1 001 participants représentatifs 10 minutes 10 jours % .
KANTAR de la « Gen Z intéressés sports » 25 questions  de terrain ‘

Profiles
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1 001 repondants
représentatifs de la GEN Z francaise

GENRE A MILIEU

@ 0
1517 ans 31%
Rural 33%

50% 49% 18-21 ans 41%

Urbain 67%

1% non binaire 22-24 ans 28%

Sondage réalisé avec le panel de Kantar Profiles du 28 avril au 11 mai 2023




DES INTERROGES100% INTERESSES SPORT
b."*4 1"4 26& n

12%
4% 5%

La musique Lesjeuxvidéo Les séries Les voyages Le cinéma La cuisine La mode La littérature - - T =7? P Q= EeEhéatre Autres

Q5 - Quels sont vos principaux centres d’intérét ? n=1001, question a choix multiple
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Pour cette cible
« GemZ intéressés sport  »

Le sport est bien

le 18" gontenu meédia consomme

;:fec 34% desyl5 - 24 ans

Q6 - Parmi les différents domaines qui vous interessent, quel est celui que vous consultez le plus dans les médias (tous types de médias confondus) ? En premier ? En deuxieme ? En
troisieme ? n=1001, intéresses sport.




= " . " " 1 pL:Y
S %e - (&/ : 46*5 - TREIENG-_ ~ G s 219 3 5 +'7
AU MOINS UNE FOIS PAR SEMAINE

Plusieurs fois par jour

4%

Tous les jours ou presque 4QERAJP HT=2P
toutes les semaines

Au moins une fois par semaine

Plusieurs fois par mois

Moins souvent

NEINETS

QI11b - A quelle fréquence vous renseignez-vous sur les actualités et les résultats sportifs ? n=1001 Sp OR[:] OR
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LESRESEAUX SOCIAUX SONT PUISSANTSMAISLA57 - *7& [ T&45 1" L‘&Y

Une consommation du sport multi -plateformes

AY
w» 22-24 ans

lls se distinguent principalement par leur M

consommation de podcasts (8% - i1157) ou
69% de médias plus traditionnels comme la radio
(13% - 1125) ou la presse papier (9% - 1130).

55%
38%
32% 32%
11% 10%
7% )
5% 204
Réseaux sociaux TV en direct Sites Internet Alademande TV enstreaming Presse digitale Radio Presse papier Podcasts Aucun
- = J 0 = i

Q13 - Quels sontles médias sur lesquels vous suivez le plus le sport ? n=100], question & choix multiple SP OR[:] OR A

Aglr ensemble




UN USAGE INTENSIF DU DOUBLE ECRAN
Partout, tout le temps

1%

Déclarent regarder tout le temps leur téléphone portable quand ils
regardent un match ou une rencontre sportive

1%

Trouvent cela impensable de regarder du contenu
long sans regarder un autre écran en méme temps

ST d’accord
Q20 - Voici une série de plusieurs affirmations. Pour chacune d'entres elles, indiquez si vous

B Pas du tout d'accord —n=1001
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UNE GENERATION

ACTIVE ET REACTIVE
SUR LESRESEAUX SOCIAUX




IL/ T: ! 1" 4 26T6/ 3 JPOUR'SUIVRELE SPORT
& P ?IfAs@dgddn qui remporte la mise

AY
w» 15-17 ans
84%

lIs sont 30% a consulter les réseaux
70% sociaux plusieurs fois par jour pour les
60% contenus s_ports (1123) contre 18% chez les

22-24 ans (i79).

38%
30%
23%
16% 13%
10% 9% 8% 7% 6%

3% 2%

Instagram  YouTube TikTok Snapchat  Twitter Facebook  Twitch Whatsapp Telegram  Discord Pinterest Messenger BeReal Reddit LinkedIn

__—/
© o B &£ B8 6 O 6 0 O ® o 6 & M

Q7 - Parmi les réseau sociaux suivants, lesquels utilisez- vous pour consulter du contenu sportif 2 n=1001, question a choix multiple Sp OR[:] OR A
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UN RECOURS DIFFERENT AUX RESEAUX SOCIAUX
EN FONCTION DU FORMAT DE CONTENU CONSOMME

Focus sur les temps courts Focus sur le live

Instagram YouTube 29%

Instagram 0
TikTok g 22%

YouTube 18%

TikTok 14%

Snapchat 12%

Twitter
Twitter

Facebom Telegrm

Q14 - Sur chacun des réseaux sociaux suivants, quel est le type de contenu sportif que vous consommez le plus ? n=1001/ Base différente par réseau social

SPOREIORA

ir ensemble
pour I’économie du sport



Py
LESPORT,6/ $&/ 53& %T*/ 5] 3k QUILESFAIT REAGIR, Ly
EN PUBLIC COMME EN PRIVED

Au moins une fois par semaine F) | = EO Q J AJC=CA

74% consultent des comptes et pages de réseaux nuancer selon les ages

° : ) ) :
sociaux de sportifs ou influenceurs sportifs
AY
. /0% t =E1 AJPT KQ ?KI I AJPAJP @AO EI=CA022K&E@@O
HEAJO MQA @T=QPNAO LANOKJJAO LKOPAHP
lls se distinguent par leur envie @T 1T ? D =etl d2A
0 i partage avec leurs connaissances via des
o 64% chattent ou échangent des messages avec messageries privées type Messenger (14% - i204)
leurs amis et WhatsApp (22 % - i170)
. 63% réagissent & des contenus créés par leurs AY
clubs/joueurs ou leurs sponsors y 15-17 ans
. 43% postent des statuts, images ou liens & propos 30% ne postent jamais de contenu a propos

@TT MQELAOZOLKNPOZFKQAQNO @KJP EHO 0K PME@EIdA joyeus HiRN-34% ne réagissent
jamais a des contenus écrits par des clubs,

sponsors ou des joueurs (i131).

ST au moins une fois par semaine
Q20 - Voici une série de plusieurs affirmations. Pour chacune d'entre elles, indiquez si vous étes Tout a fait d'accord, Plutot d'accord, Plutét pas d'accord ou Pas du tout d'accord. n=1001 SPORA[-lORA
g!
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#* &1 26T*- [ T: " *5 TONMTENUGEN Z » QU&LEES ENGAGE,

LE SPORT «BRUT » PRIME TOUJOURS

-T=?PQ=HEP1T OLKNPERA 46%
Les actions de jeu 44%
-T=1>E=J?A @TQJA NAJ?KJBRA
Les photos ou vidéos montages humoristiques
Les interviews de sportifs / de mon club ou équipe nationale
-AO ?KQHEOOAO @TQJA NAJ?KJPNA KQ @TQJB%WOi =J?A @TAJPN=A
Les jeux concours 24%
- T A TspoNifconcernant un joueur 23%

Les mises en situation avec des athlétes 19%

Q15 - Parmi les propositions suivantes, lesquelles vous font réagir sur les réseaux sociaux ? n= 937, question a choix multiple

15%

sont plus attachés
au sport et au beau
FAQ MQT=Q NT OQHP=P

SPORKEIORA
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Q20 - Voici une série de plusieurs affirmations. Pour chacune d'entres elles, indiquez sivous étes Tout a fait d'accord, Plutét d'accord, Plutét pas d'accord ou Pas du tout d'accord — n=1001 - 4
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POUR PLUS DE 6 JEUNES SUR 1Q LE SPORT A LA
5j -j 7*4*0/ENLYHE4AIAIS SEUL

2%

Déclarent étre toujours accompagné.e.s HKNOMQTEHO NAC=N@AJP @Q
a la télévision

0%

Déclarent regarder la télévision essentiellement

pour regarder des rencontres sportives en Live \ J :
'\” b

ST d’accord
Q20 - Voici une série de plusieurs affirmations. Pour chacune d’entres elles, indiquez si vous éte

out a fait d’accord, PREOt d’accord, Plutdt pas

SPORIIORA

Agir ensemble
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as du tout d’accord - n=1001
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ET SURTOUT, CARESTEUN. | %* " %T" 7 &/ * 3

oY%

Pensent que leur « moi » dans
10 ans regarderait plus la
télévision classique
MQT=QFKQN@TDQE

ST d’accord
Q20 - Voici une série de plusieurs affirmations. Pour chacune d’entres elles, indiquez sivous étes Tout a fait d’accord, Plutdt d’accord, Plutdt pas d’accord ou Pas du tout d’accord - n=1001 SPOR[:]OR
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GRATUIT OU PAYANT ?




LES CONTENUS PAYANTS FONT PARTIE DE LEUR CONSOMMATION p

38% de la Gen Z déclarent

avoir acces aux contenus des
plateformes payantes

I Accés a du contenu payant

Aucun accés a du contenu payant

64% de la Gen Z seraient 15% 18% 0

e s | o =0 sy
préts a payer pour acceder a 110 ’ — 4% 5%
des contenus sportifs ’ 10% 4% 206 PPy 3%) P 3%,

Jenesuis . KEJ O @&ntRB Entre10 & JPNA E&ERBPNA @O @A R
pas prét.e AP E5O0OAP EROAP x=60AP R60O0

a payer

pour cela

QI6 - Avez-vous acces a du contenu sportif payant ? n=1001
Q19 - Quel prix seriez-vous prét.e a payer par mois pour une offre de sport qui vous intéresse ?n=1001 SPORF]()MR
pgill;?gggl%miee du sport




p. " *NESOUSCRIVENTPAS/ | $&44" *3&. &/ 5 W

0%

Recherchent systématiquement «  un lien gratuit (etillégal)  » pour le
NAC=N@AN O=JO OKQO?NENA U HTKBBNAo MQ=J@ QJ
sportive les intéresse

8%

Déclarent utiliser un VPN ou une IPTV pour il 4 P
regarder du sport gratuitement ” O P
y y : ;_'(.r‘ ‘ *

ST d’accord
Q20 - Voici une série de plusieurs affirmations. Pour chacune d'entre elles, indiquez si vous étes Tout a fait d'accord, Plutét d'accord, Plutdt pas d'accord ou P3 SPORR]ORA
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NETFLIX ET CANAL+
LES PLUS ACCESSIBLES PAR LA GEN Z

Prime Video
BelN Sports
RMC Sport
Eurosport

Autres 2%

Q17 - A quelle(s) chaine(s) / média(s) avez-vous accés ?n=373
SPORRKIORA
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UNE GENERATION DE PASSIONNES
"PPENT A L=N H= 2?2KILHT PQ@A HTKBBNA

Parce-MQTEHO @EBBQOAJP | KJ OLKNP LNjgg/T N7
ou ma compétition préférée 0

Parce-MQTEH OT=CEP @A HTKBBNA H:32LO/HQO ?KI LHi PA
0

AJ PANI AO @A OLKNPo Oi NEAOo ?EJil =D

Parce-MQTKJ | A L=UA HT=>KJJA29%J P

Parce-MQA HTKBBNA OLKNP AOP H=28%6QO ?KI LHiIi PA

Parce-MQA ?TAOP HTKBBNA HE6 I KEJO ?2Di NA

QI8 - Pourquoi y étes-vous abonné.e ?n=373

Agir ensemble
our I'’économie du sport
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LE SPORT ? QUI |

MAIS QUEL(S) SPORT(S) ?




LE FOOTBALL RESTE LA BASE Football @3
& 5 INTERET POUR LE MMA SE CONFIRME Basket-ball @) 23%

Boxe (§ 23%
Fitness/Crossfit, Yoga/pilates (@@ 20%
Sports de combat type MMA . 16%
Vélo / Cyclisme (@) 15%
Danse @ 14%
Natation o 14%
Haltérophilie / Musculation @ 13%
Badminton e 12%
Handball 12%
4LKNPO (@7 DERARY%
Athlétisme @ 12%
Gymnastique @ 11%
Courses automobiles (& 11%
Randonnée / Marche (@ 10%
Rugby @& 10%
Tennis / Padel ([) 10%
Volleyball 10%

Q8 - Par quels sports étes-vous intéresseés ? n=1001 Arts martiaux @ 10% SPOR[:]OR A
Ag

ir ensemble
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- ASPECT SPECTACULAIRE DU MMA ET LA REPRESENTATION DE CE SPORT PAR
SES PRATIQUANTS LE REND TRES ATTRACTIF

6% 4% 4% 4%

- T=0OLA?PLes Le show Les valeurs Le type de Lesregles Lafréquence La variété des Les Le prix des  Les horaires
ectaculaire pratiquants.es de ces sports contenu générales et des formules de ambassadeurs formules de  de diffusion
des combats de ces sports le format de  événements  visionnage de ces sports  visionnage
compétition

Q10 - Qu’est-ce qui vous attire particulierement dans le suivi médiatique des sports de combat type MMA ? Base Intéressés MMA n=161 Sp OR[:] OR

Agir ensemble
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LA PASSION PASSE TOUJOURS PAR #1  Football
LA PRATIQUE

Passionné(e)
I Trés intéressé(e)
B Intéressé(e)

B Peu Intéressé(e)

Q9 - Pour chacun des sports ci-dessous, indiquez si vous étes passionné(e), trés
intéressé(e), intéressé(e) ou peu intéressé(e) - n=1001/ Base différente pour chaque
sport

Gymnastique

Danse

Tennis / Padel

#22 Basket-ball
Haltérophilie / Musculation
Badminton

Handball

#3 Boxe

#4  Fitness/Crossfit, Yoga/pilates
Vélo / Cyclisme

Natation

Volleyball

Rugby

Athlétisme

Randonnée / Marche
Courses automobiles
4 LKNPO

Arts martiaux

#5 Sports de combat type MMA

0002000000000 90=0090

SPORKIOR
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LA GEN Z, AU RENDEZ-VOUS DES GRANDS EVENEMENTS SPORTIFS

10%

Les grandes compétitions Les compétitions Les championnats Les grands événements Les championnats Les autres grands Aucune de ces
internationales internationales francais réguliers organisés en France réguliers étrangers événements des sports compétitions
auxquelles participent les auxquelles participe gui me passionnent
équipes nationales mon sportif / mon club
/ équipe préféré(e)

QI1- Quels événements sportifs vous intéressent particulierement ? n=1001 SPOR[:]OR A

Agir ensemble
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DES FORMATS

DIVERSIFIES




ILS APPRECIENT AUTANT
LES CONTENUS COURTS QUE LONGS

1%

$DAN?DAJP @Q ?KJPAJQ ?KQNP O0OQ
consommer rapidement et avoir des informations instantanées

1%

"El A JP LNAJ@NA @Q PAI LO LK
sport via des articles de fond, des contenus \ A
> ‘

o NN | A

HKJ COpP ”
P 4
(&~ N ;
i % = : A :
ST d’accord ‘\ ¢ i) : —
Q20 - Voici une série de plusieurs affirmations. Pour chacune d'entre elles, indiquez sivous étes Fout4 fait d'accore N ° Pas du to . SPORB]ORA
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ILS APPRECIENT AUTANT

LES CONTENUS PUREMENT FACTUELS 2 6 AVEC UN PARTI-PRIS

8%

Cherchent des contenus sur le sport avec un parti pris,
une analyse personnelle

6%

Cherchent une information factuelle sur le sport,
avec une ligne éditoriale neutre

&F
ST d’accord
A Q20 - Voici une série de plusieurs affirmations. Pour chacune d'entre elles, indiquez si vous étes Tout a fait d'accord, P'/tét d‘accord, Plutdt pas d'accord ou Pas du tout d'accord - n=1001 SPOR[:]OR
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LEUR CONSOMMATION DE CONTENUS S\P@RTIFS RESTEVARIEE
Un vrai lifestyle , e

2

Jouez a des jeux en relation
avec vos équipes/sports/joueurs favoris

Regardez des séries ou documentaires
sur le sport

Ecoutez des podcasts sur le sport

Lisez des livres autour du sport 30%

ST Utilise au moins une fois par semaine

ST utilise au moins une fois par semaine
QI2 - Concernant le sport, a quelle fréquence est-ce que vous... ? n=1001 SPOR[:]ORA

Ag e semble




DES INCARNANTS FORTS
"6 $&/53& %& - T" DGGONIENY 7 * 5 |

Ce que la Gen Z aime chez un.e commentateur.trice p

Son humour

Son expertise (pertinence / analyse)
Son authenticité
Sa répartie

Ses valeurs que je partage

45%

des GenZ choisissent leur

. . R contenu en fonction du
+A | TEJPT NAOOA U7%= REA LNERTA commentateur.frice

présentateur.trice , invité.e p

Son calme 19%

Aucun de ces items 4%

Q20 - Voici une série de plusieurs affirmations. Pour chacune d'entres elles, indiquez sivous étes Tout a fait d'accord, Plutét d'accord, Plutdt pas d’accord ou Pas du tout d'accord n=1001
Q21- Qu'appréciez-vous le plus dans le rble d’un.e commentateur.trice, présentateur.trice, invité.e... ? n=1001 SPOR[:]ORA
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UNE GENERATION AVIDE DE DECOUVERTE

Avoir accés a des contenus exclusifs 26%
Découvrir des sports méconnus 26%

Découvrir de nouveaux formats de compétition 24%

Dynamiser les contenus sportifs avec des formats divers 21%
Avoir accés a des contenus personnalisés 19%
Pouvoir interagir avec le contenu 18%
1KQRKEN =CEN OQN HA ?2KQNOY%@TQJA NAJ?KJPNA

Pouvoir synchroniser la lecture vidéo sur plusieurs écrans 14% 480/
0]

Avoir des temps de compétitions moins longs 13% des GenZ cherchent souvent
des contenus sportifs
étrangers ou peu médiatisés

Pouvoir créer mon propre contenu avec les moments clés 12%
en France

Je me retrouve totalement dans les formats actuels 12%

Q24 - Quelles sont vos attentes en termes de nouveaux contenus sportifs ? n=1001, question a choix multiple Sp OR[:] OR A
Q20 - Voici une série de plusieurs affirmations. Pour chacune d'entres elles, indiquez sivous étes Tout a fait d'accord, Plutét d'accord, Plutot pas d’accord ou Pas du tout d'accord n=1001
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LA CONSOMMATION DE SPORT

PARTOUT, TOUT LE TEMPS'!




